& PRESENTATION DES
LML RESULTATS SEMESTRIELS 2024



AVERTISSEMENT PRELIMINAIRE

Les informations contenues dans ce document, particulierement celles
concernant les prévisions des performances a venir du Groupe M6, sont des
déclarations prévisionnelles et peuvent étre sujettes a certains risques et
incertitudes.

Toutes les références a des performances passées du Groupe M6 ne doivent

pas étre prises comme des indicateurs des performances futures.

Le contenu de ce document ne doit pas étre considéré comme un document

commercial ou une sollicitation a I'achat ou a la vente d'actions du Groupe M6.

Les informations, tableaux et états financiers figurant notamment en annexe du
présent document sont en attente de certification par les commissaires aux
comptes et de dépot a IAMF (document d'enregistrement universel intégrant le
rapport financier annuel).
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1 INTRODUCTION

FAITS

MARQUANTS

REPRISE DU
MARCHE PUBLICITAIRE

INCERTITUDES
RELATIVES AU CONTEXTE
POLITIQUE FRANCAIS
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INTRODUCTION

PORTE PAR LA REPRISE DU MARCHE PUBLICITAIRE ET PAR LA DIFFUSION DE L'EURO EN JUIN,
LE CA PUBLICITAIRE ENREGISTRE UNE HAUSSE DE +4,9% SUR LE SEMESTRE
L'EBITA EST EN RECUL, IMPACTE PAR LES INVESTISSEMENTS DANS LE STREAMING ET DANS LES

PROGRAMMES

528,8

CHIFFRES CLES (M€)

B s12023 B 512024

504,3

- z RESULTAT NET -
CA CONSOLIDE CA PUBLICITAIRE - )?#L%T%E‘?ION EBITA CONSOLIDE ATTRIBUABLE AU
= GROUPE
MARGE OPERATIONNELLE —
COURANTE MARGE NETTE

217% 18.3% 16,8% 13,0%



ACTIVITES



ACTIVITES
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PRAMTERE

» TELEVISION
VIDEO

- ——

serieclub

téva

6play



)

FRARERE

serieclub

téva

ACTIVITES

TOTAL DES HEURES
CONSOMMEES Aus12024

9369

*en live et en différé via enregistrements

50 Mds = R
7
6 numériques

d’'heures consommeées au S1 4%

2024 dont: -
En non-linéaire e

Source : Mediamétrie / Médiamat pour les chaines TNT / MMT Thématik Premium pour téva, sérieclub, TiJi CANAL J / MMT Thématik Socle Vague 47 pour MCM, RFM TV et M6 Music -
n’incluant pas la consommation des programmes exclusifs M6+ ni la chaine MCM Top non-mesurée



ACTIVITES

» LINEAIRE
AUDIENCES
- TELEVISION
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ACTIVITES ¢ LINEAIRE AUDIENCES TELEVISION

LA TELEVISION RESTE UN MEDIA TRES PUISSANT,

QUI S’ADRESSE A TOUS LES FRANGCAIS

Chaque jour, pres de % des Frangais regardent la
télévision, y compris chez la cible commerciale

Couverture du média TV en % de la cible

(hors chaines non marquées, hors AIP avant 2020, hors OTT & domicile jusqu’en 2023 inclus)

Ensemble du public 25-49 ans
(Equipés TV jusqu’en 2023 (Equipés TV jusqu’en 2023
puis France Entiere en 2024) puis France Entiére en 2024)

S12019 S12023 S12024 S12019 S12023 S12024
Changement de mesure Changement de mesure
(passage France Entigre) (passage France Entiere)

Source : Médiamétrie / Médiamat — Base 4+ (Equipés TV en 2022 et 2023 - Base 4+ France Entiére en 2024)

46,3m°

de Frangais regardent la télévision chaque
jour

8%

des Francais regardent la télévision chaque
mois

1l



2 ACTIVITES ¢ LINEAIRE AUDIENCES TELEVISION

LA DUREE D’ECOUTE DE LA TV EST STABLE AUPRES DE L'ENSEMBLE
DES EQUIPES TV - CIBLE HISTORIQUE DE MEDIAMETRIE - PROFITANT
DE L'INTEGRATION DE L'OTT A DOMICILE

Légere progression avec lI'intégration des non-équipés
TV dans la mesure

DEI des chaines de TV Nombre moyen de téléspectateurs (en millions)
(hors chaines non marquées, hors OTT & domicile jusqu’en 2023 inclus) présents \a Chaque Instant devant Ia TV

(hors chaines non marquées, hors OTT & domicile jusqu’en 2023 inclus)

Ensemble du public

Equipes TV Ensemble du public 25-49 ans
25‘_49 ans (Equipés TV en 2023 puis (Equipés TV en 2023 puis
Equipés TV France Entiere en 2024) France Entiere en 2024)
S12023 S12024 S12023 S12024 312023 12024 S12023 S12024
Changement de Changement de
o mesure mesure
= m‘- (passage France (passage France
Source : Médiamétrie / Médiamat — Base 4+ (Equipés TV en 2022 et 2023 - Base 4+ Equipés TV ou France Entiere) Entiere)

Entiére en 2024 selon précision)



ACTIVITES ¢ LINEAIRE AUDIENCES TELEVISION

2EME GROUPE SUR LA CIBLE COMMERCIALE

2023 B 2024

25-49

4+

Source : Médiamétrie / Médiamat



2 ACTIVITES ¢ LINEAIRE AUDIENCES TELEVISION

M6 EST TOUJOURS LA CHAINE PREFEREE DES FRANGCAIS®,
AVEC DES SUCCES DANS TOUS LES GENRES...

Le divertissement toujours trés puissant et Des succeés du c6té du cinéma et de la fiction
rassembleur frangaise

5 =
6 < s N wress '@ BRI(‘AI]I_
e ANONYME

Wo - ™ 4IM° [ 4IM°] 4.0M°
" ~ ‘ N . 27% 25-49 23% 25-49 B episode

o i o
P 2.8M°* [ 29% 25-49 2.6M /26/o 25-49 I MS large leader
Meilleure saison historique -50 M6 large leader -50

2¢me flux feuilletonnant le plus
rattrapé dela TV

w

Les magazines se sont démarqués

- _ENQUETE
EXCLUSIVE

FRARERE

(1) I VEUT ETRE MON

au premier regard = S S ’\(“ I F2a e ——
= S— - = 2.7M° [ 22% 25-49 2.4M° 27% 25-49
2.9M / 22% 25-49 30 /0 15 34 ans sur la 1% soirée avec lI'enquéte avec I'enquéte
M6 leader -50 M6 leader -50 M6 large leader ~50 sur Leroy Merlin sur le surtourisme a Paris
Source : Médiamétrie / Médiamat — audiences consolidées & J+28 - * avec estimations de réaffectation

(1) Ifop / Barométre d'image des chaines de télévision / Sondage réalisé online du 26 mars au 5 avril 2024 auprés d’un échantillon représentatif de 2200 Frangais dgés de 15 ans et plus 1



2 ACTIVITES ¢ LINEAIRE AUDIENCES TELEVISION

SUR M6, L’'EURO 2024 A RASSEMBLE TOUS LES PUBLICS*

12.7M° TN
o ~ PORTUGAL .-

6
2 Pl pour le ¥ de finale
, . EUR02024 FRA/POR
wo =~ CERMANEERSS. Record d’audience pour
- . Pic 3 14.4 M©° M6 depuis 3 ans
Oter pendant les TAB
o dont..
87%

° 4]me

: Pic 2 3.9M°

des Frangais ont (05/07/24)

regardé 'EURO 2024 sur M6
Source : Médiamétrie / Médiamat

* Sur la période juin-juillet 2024 15



2 ACTIVITES ¢ LINEAIRE AUDIENCES TELEVISION

UN BON DEBUT D’ANNEE POUR NOS CHAINES TNT, ,
W9 TOUJOURS CHAINE TNT PREFEREE DES FRANGAIS* ET REALISE SON
MEILLEUR SEMESTRE DEPUIS 4 ANS SUR LA CIBLE COMMERCIALE

7.9 % de PdA (+0.5pt vs S123)

6 sur la cible commerciale pour nos chaines de
la TNT gratuite

46 4,6

§12023 ®=S12024

3,7
3,4 3,4
Oter 31
28 2,8 28 2,6 -
! 2,1 21 2,1 19 2,0 19 ¥ 17 . 16
w PdA 09 0,9 09 0,8
25-49 . . 06 0,6

FRARERE

téva
. Source : Médiamétrie / Médiamat — audiences consolidées J+28 arrétées a mi-juin
*Ifop / Barométre d'image des chaines de télévision / Sondage réalisé online du 26 mars au 5 avril 2024 auprés d'un échantillon représentatif de 2200 Francais 4gés de 15 ans et plus
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FRARERE

serieclub

teva

ACTIVITES ¢ LINEAIRE AUDIENCES TELEVISION

UN BON DEBUT D’ANNEE POUR NOS CHAINES TNT, ,
W9 TOUJOURS CHAINE TNT PREFEREE DES FRANGAIS* ET REALISE SON
MEILLEUR SEMESTRE DEPUIS 4 ANS SUR LA CIBLE COMMERCIALE

Un renouvellement réussi

3.7% 25-49 de l'access Des primes
+0,3pt en un an toujours puissants

[ ¢
TN
I'ILE DE LA

TENTATION

2¢me chaine TNT 11M°

aupreés des 25-49 ans

I
lrﬁ;;uléq'\l

1¢re chaine TNT : s
sur le digital Prime le + puissant
& de la TNT ce
semestre

= Le succeés continue
w"‘f&mihES pour LES REINES DE
2.3% 25-49 M LA ROUTE
e 1 MELLE I Jusqu'é
I°re chaine TNT HD e - g
0.9M° 0.8M° 5% 25-49
9% 25-49 6% 25-49
Source : Médiamétrie / Médiamat — audiences consolidées J+28 arrétées a mi-juin 17

*Ifop / Barométre d’image des chaines de télévision / Sondage réalisé online du 26 mars au 5 avril 2024 auprés d'un échantillon représentatif de 2200 Francais 4g€s de 15 ans et plus



i

seriecl

teva

ACTIVITES ¢ LINEAIRE AUDIENCES TELEVISION

CHAINE TOUJOURS REFERENTE AUPRES DES ENFANTS,
GULLI AFFICHE UNE BELLE PROGRESSION AUPRES DES ADULTES, LA
PLUS FORTE DE L'UNIVERS TNT SUR LA CIBLE COMMERCIALE

1.9% 25-49
+0,4pt en un an Gulli leader Q%Jl
national aupreés P ]
des enfants avant gUHl pour toute

Meilleur semestre et aprés I'école PRIME |5 tamille
depuis 14 ans 21% 4-10  16% 4-10

en matinée en sortie d’'école

12.9% 4-10

+2,9pts en un an Succeés pour les A WY ‘
nouveautés et Hi’ RI 5 o '

.l

- - reboots de i 0.6M° 0.6M°
Chalne TNT preferee marques cultes

des enfants* 35% a-10 37% a-10

le mercredi le dimanche

en inédit en inédit

Source : Médiamétrie / Médiamat — audiences consolidées J+28 (scores arrétés a mi-juin)

Ifop / Barométre d’image des chaines de télévision / Sondage réalis€ online du 26 mars au 5 avril 2024 auprés d'un échantillon représentatif de 2200 Frangais agés de 15 ans et plus 18
+ un échantillon représentatif de 880 enfants de 4 a 14 ans



FRARERE

teva

ACTIVITES ¢ LINEAIRE AUDIENCES TELEVISION

BON PREMIER SEMESTRE POUR NOS QHATNES PAYANTES,
SAISON RECORD POUR PARIS PREMIERE

BREMIERE

0.8% 4+ CE  CHAINE PAYANTE LA . 7
; 3éme CHAINE PAYANTE
SRR PLUS REGARDEE** LA PLUS REGARDEE*
Record en parts PAR LES FEMMES POUR LA 5EME
d’audience 4+* 12 T 0 s TS A MO VAGUE CONSECUTIVE
0.6% FRDA-50 CE
pbctacles soit +20% en une vague
Un triptyque *
toujours gagnant
SllEtine . BERLIN. NOUVEAU RECORD ~ RECORD EN
- 25 HISTORIQUE EN 4+* DELINEAIRE™
N 0.4% 4+ CE o
Le succés de TRES soit +30% en un an BBl an

TRES BON ne se
dément pas le
weekend

Jusqu'a 4% Ny |
serieciuO

Source : Médiamétrie / MMT Thématik — Vague 47 (janvier-juin 2024,) 19
* Univers concurrence étendue / ** hors CANAL+ / Score programmes Paris Premiére en audience consolidée J+28 (arrétés & mi-juin)




ACTIVITES

» NON-LINEAIRE
AUDIENCES

6play



ACTIVITES « NON- LINEAIRE AUDIENCES

UN SEMESTRE RECORD POUR LA PLATEFORME DU GROUPE,
TIRE PAR L'EXCELLENT LANCEMENT DE jef

» RECORD =
I e SEMESTRIEL

DEPUIS LE DEBUT DE

. LA MESURE
16,1 { 21 ,3 +33% en couverture
) quotidienne /
mensuelle
MHV Streaming*
S < Toujours la plateforme
la plus jeune du
- r * marché
e 31,8 44 3 +39%
. o 9 ans plus jeune
! A que la moyenne de ses
% CA TV 6,4% 8, 4% +2pts concurrentes*

* Source : Médiamétrie — Médiamat — Base 4+ - hors myCANAL

**Total du chiffre d’'affaires issu des revenus publicitaires digital (AVOD) et des revenus d’abonnements liés a la SVOD (6playMax/M6+ Max et GulliMax) 21
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ACTIVITES « NON- LINEAIRE AUDIENCES

CHEZ LES -50 ANS, PRES DE LA MOITIE DE LA CONSOMMATION DES
GRANDS FLUX RECURRENTS SE FAIT EN DELINEAIRE

MARIES

au premler regar

34%

TOP) Gkl

|

4+ 25-49 4+ 25-49 4+ 25-49

Poke aalmtioids du
délinéaire

Preview Hm Live m Délinéaire Jour J et J+7 m Délinéaire entre J+8 et J+28

Source : Médiamétrie / Médiamat et Médiamat — Adhoc Preview — saisons diffusées au ST 2024 — hors lancement pour MAPR (pas de preview) et hors erreurs de réaffectation

22



ACTIVITES

» RADIO
AUDIENCES



2 ACTIVITES * RADIO AUDIENCES

LA RADIO CONTINUE DE DOMINER
L'UNIVERS DE L'AUDIO EN FRANCE

(-2% vs saison 2022-23)

m d’auditeurs quotidiens

G

’ ‘ 16 5 m i N d’'écoute en moyenne
(+9 min)

g

N
“ =0 La radio représente
R1l L (o)
v) 56 /O de la part de marché audio en France

i
UN Source : Médiamétrie, EAR > National, Saison 23-24 Vs Saison 22-23, LaV, 13+, 5h-24h, Total Radio, AC Milliers, DEA (min)
FUER Médiamétrie, Global Audio 2024 — Base auditeurs jour d’au moins une offre Audio - 15-80 ans

24



RTL
il

FUN

ACTIVITES * RADIO AUDIENCES

LE POLE RADIO M6 TOUJOURS LEADER DES GROUPES PRIVES

SUCCES DES MATINALES DU GROUPE M6
SUR LA SAISON

2023-2024 RTL

1°re offre privée le matin

Plus de 2,7 M drauditeurs quotidiens pour la Matinale
d’Yves Calvi et Amandine Bégot

- L; b Seule station jeune-adulte arassembler plus de
16,7 /O EXREESSO 2 mi"ions d’auditeurs quotidiens.
»/
de PDA

er .
1 Bruno sur Fun Radio (6h-12h)

Plus 1,3 M d'auditeurs chaque matin

Groupe privé
Matinale la plus longue de France

Source : Médiamétrie, EAR > National, Saison 23-24 Vs Saison 22-23, LaV, 13+, 5h-24h, Couplage Groupe M6, Leader des groupes privés en PDA
RTL 7h-9h, AC / RTL2 6h-9h30, AC, Jeune-Adulte = RFM, Chérie FM & Europe 2 / Fun Radio 6h-12h, AC

25



RTL
il

FUN

ACTIVITES * RADIO AUDIENCES

CROISSANCE DE LA CONSOMMATION DU MEDIA RADIO SUR LES

SUPPORTS NUMERIQUES

Contribution des supports numériques dans le volume d’écoute global de la Radio en %

+ 9 pt sur 5 ans
23%
20%

19%

17%
14%

Janvier-Mars Janvier-Mars Janvier-Mars Janvier-Mars Janvier-Mars Janvier-Mars
2019 2020 2021 2022 2023 2024

Source : Médiamétrie, Global Radio

EVOLUTION DU
MARCHE

RTL ron



RTL
il

FUN

ACTIVITES * RADIO AUDIENCES

LES PODCASTS DU POLE RADIO M6 ATTIRENT CHAQUE MOIS 44%

DES INTERNAUTES

RTL 2éme éditeur privé de Podcast

en France avec

27,4 millions d’écoutes

39 312 000
30 776 000
RTL 27 378 000
24 079 000

13 872 000

Source : Médiameétrie, Global Audio 2024 / eStat Podcast — Juin 2024

éme
‘?J;-‘, , 2 Podcast de France
>

avec 12,5 millions d'écoutes
LAURENT RUQUIER

Les Grosses
Tetes

" W

‘E - &’ %
-

L\ \4\

JEAN-ALPHONSE RICHARD b "' ‘

L'Heure Du™ ‘
Crime Laurent Gerra

5 0 e RTL
dans le TOP 30

eStat Podcast

-

‘=gl
g

PHILIPPE CAVERIVIERE LORANT DEUTSCH

Leeil de... Entrez dans
Caveriviere g4 A I'Histoire

CAROLINE DUBLANCHE

Parlons-Nous

27
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ACTIVITES * MARCHE PUBLICITAIRE

HAUSSE DU CA PUBLICITAIRE, PORTE PAR LA REPRISE DU MARCHE
PUBLICITAIRE TV ET LA DIFFUSION DE L'EURO EN JUIN ;
BAISSE DU CA PUBLICITAIRE SUR LA RADIO

TV AUTRES ACTIVITES
du Groupe M6 (M€) 6 WO 6ter (Y
g [ v B9 vnmey @ Kot @ Inlgﬁﬁ Fum!méﬂL

*4.9%
A h
*

_N

$12023 12024 S12023  S12024 $12023 $12024

~82y

______

*Hors M6 Digital Services cédée en septembre 2023 29






3 PERFORMANCE S120 24

TV : CHIFFRE D'AFFAIRES EN FORTE CROISSANCE,
BAISSE DE L’EBITA EN RAISON DE LA HAUSSE DES OPEX STREAMING

Chiffre d’'Affaires EBITA « Croissance
(M€) (M€) +29,2 M€ marché
e Euro 2024

525,3
Cout des contenus
86,5 Afb
+22,2 M€ vy
EUIS/542020

s §12024 Hausse des OPEX dans le
Marge opérationnelle courante streaming
S12023 $12024 200% H
+19,2 M€

S

31



3 PERFORMANCE S120 24

RADIO : LA BAISSE DU CHIFFRE D'AFFAIRES IMPACTE LA PROFITABILITE

Baisse des recettes
Chiffre d'Affaires EBITA publicitaires
(M€) (M€)

74,7 15,0 Investissements
marketing et

contenus financés
par des économies
de colts

R

S12023 S12024

Marge opérationnelle courante

23,7% 20,1%

S12023 $12024

S

i
32



5,4 M d'entrées
en France

Chiffre d'Affaires EBITA
(M€) (M€)

— =
e s

40,3 16,8

d'entrées d'entrées

6? UNPTITTRUC

S12023 S12024 = FILMS___ |
Marge opérationnelle courante Plus de 9 M
~ % M,7% ’ 5
$12023 S12024 S | 47% | d’'entrées ) .
Plus gros succes de film
francais 2024 a date*

ROUPE |

*Sans impact financier au S12024



3 PERFORMANCE S12024

DIVERSIFICATIONS : BAISSE DE L'ACTIVITE LIE A LA DECONSOLIDATION
DE M6 DIGITAL SERVICES ET AU RECUL DU MARCHE IMMOBILIER

(M€) (M€) cuisineZ G/ IR G eE
I'effet de
TURBY) (B3P périmétre :
Cession le 30/09/2023

I

I

|

I

:—_-

| stéphane
$12023 $12024 plaza

P g immobilie
Marge opérationnelle courante e
La performance est en recul sur S1du fait

50,1% - 199% | d'un marché immobilier en crise, avec une
diminution du nombre de transactions sur
I'ensemble du territoire

S12023 $12024

[ croure

*Hors M6 Digital Services cédée en septembre 2023 S



AL Il Activité Quote-partde  Ccommentaire
) en équivalence résultat 2024
Quote-part de résultat
dans les co-entreprises © rellsllie des
. - investissements
et entreprises associees ER dans la tech
(M€) BEDROCK TeCh. (37) ¢ +0,8 M€ de Boni
streaming de liquidation de
SALTO
@ QuickSign * Amélioration marge
.. opérationnelle
4,3 (Bgnorabangues.om Digital (12,0% vs 8,8%)
. marketing (30) + Coult de la dette
S12023 (5) d’acquisition de

Global Savings Group Peppers.com

serie < Academe

(6.1) miliboo: Autres * Amorgage

activités 06

ROUPE |

35



COMPTES
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COMPTES

ETAT DU RESULTAT GLOBAL CONSOLIDE SIMPLIFIE

Variation

Groupe M6 30 juin 2024 30 juin 2023 2024 /2023

(M€)
Chiffre d'affaires 656,9 6219 35,0
Autres produits opérationnels 4,4 5,6 (1,2)
Total des produits opérationnels
Consommations et autres charges opérationnelles (354,8) (301,3) (53,5)
Charges de personnel (yc participation) (122,7) (122,7) (0,0)
Impots, taxes, versements assimilés (26,7) (24,4) (2,2)

Dotations aux amortissements et aux dépréciations (nettes de reprises) (37,0) (44,2) 7]

Résultat Opérationnel Courant [EBITA] 135,0 (14,9)
Plus-value sur cessions de filiales (0,0) 47 (4,7)

Produits et charges opérationnels li€s aux regroupements d'entreprises (4,9) (4,9) (0,0)

Résultat financier 9,8 4,5 5,3
Part du résultat dans les coentreprises et les entreprises associées (6,)* 43 (10,4)*
Résultat courant avant impét 118,8 143,5 (24,7)
Impébt sur le résultat (33,5) (37,0) 35

106,5 (21,2)

Résultat net de la période

104,6 (19,5)

Attribuable aux Intéréts non-contrélants 0,2 19 (17)

Attribuable au Groupe

37



[ aroure |

COMPTES

BILAN SIMPLIFIE

Groupe M6 30 juin 2024 31 décembre 2023 Variati°'2|3|2§4 gees
Goodwill 2879 2879 -
Actif non courant 588,7 593,5 (4,9)
Actif courant Fio, 1 7249 70,2
Trésorerie 296,2 4439 (147,7)
Capitaux propres part du groupe 1236,0 1305, (69,1)
Intéréts non-contrdlants 315 35,7 (4,2)
Passif non courant 156,9 162,4 (5,6)
Passif courant 543,6 547, (3,6)

TOTAL PASSIF

2 050,3 (82,4)

38



4 COMPTES

TABLEAU DE FLUX DE TRESORERIE

Groupe M6 30 juin 2024 30 juin 2023 202:;/72?2';'1(.\4 )
Capacité d'autofinancement d'exploitation 169,4 180,3 (10,9)
Variation de BFR d'exploitation (76,4) (23,2) (53,2)
Impot (38,1) (36,2) (1,9)
Flux de trésorerie des activités opérationnelles 120,8 (66,0)
Flux de trésorerie des activités d'investissements (35,4) (0,4)
Eléments récurrents (36,1) (36,) (0,1
Eléments non récurrents 0,3 0,6 (0,4)
Distribution de dividendes (161,6) (132,5) (29,1)
Opérations en capital (0,3) (5,6) 53
Apports en comptes courants des coentreprises (2,5) (12,1) 9,6
Remboursement des dettes locatives (2,5) (2,9) 0,3
Autres 0,2 (1,4) 1.7
Effet des écarts de conversion de trésorerie 0,1 (0,6) 0,7

Variation globale de trésorerie

Trésorerie a l'ouverture 4439 374,8 69,1

Trésorerie a la cléture

Trésorerie nette de cloture

=)l

|__GROUPE__}



4 COMPTES

ACTIONS RSE SUR LE 1ER SEMESTRE 2024

De femmes au sein du
Directoire

r

Des collaborateurs formés a

la Fresque du Climat

(vs 69% au 31/12/2023) INDICATEURS RSE

PRIORITAIRES S1
2024

Du prix “Talents !” remis a la
) foundation du Groupe M6, dansla

- m- e . . . P . . . z
catégorie Diversité et inclusion pour la journée de
découverte de l'entreprise

Journalistes ont suivi la
formation “Comprendre et
couvrir les sujets climat et

environnement”
depuis décembre 2023

40



PERSPECTIVES
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5 PERSPECTIVES

@ﬂOBJECTIFS 82 2024

Poursuivre les Renforcer les Poursuivre les
investissements dans le grilles TV et radio iInvestissements dans la
cadre du plan streaming production de contenus

2024-2028
J—
-
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