
6play, la plateforme de streaming gratuite du Groupe M6 lance aujourd’hui sa première campagne de publicité 

visant à mettre en avant la profondeur de l’offre et la gratuité.

La campagne, composée de 3 spots, sera en diffusion à partir du 20 avril en TV, en radio et sur les réseaux sociaux. 

Des milliers d’heures de programmes, plus de 50 séries disponibles en intégralité, des productions originales, du 

cinéma, des documentaires… Et tout ça gratuitement ! Pour illustrer la richesse de son catalogue, 6play a fait appel au 

champion de fastalking* Trystan Manniez (Saru 2s), candidat de la saison 16 de La France a un Incroyable Talent en 2021, 

capable d’énoncer plus de 500 mots à la minute. 
 

Cette campagne sera également participative, un défi en 3 niveaux sera proposé sur les réseaux sociaux de 6play.

Le challenge à relever ? Citer un maximum de noms de programmes 6play en un temps record.
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À propos de 6play 
6play est la plateforme de streaming gratuite du Groupe M6 disponible sur ordinateurs, smartphones, tablettes, TV connectés 

et intégrée dans les offres TV : CANAL+, Orange, SFR, Bouygues, Free. 6play propose un vaste catalogue de programmes issus 
des chaînes M6, W9, 6ter, Gulli, Paris Première et Téva comprenant les lives et les replays, une programmation “Extended” 

et des événements en direct exclusivement disponible sur 6play.

Contact : Paul Mennesson – paul.mennesson@m6.fr – 06 79 07 60 45

Les utilisateurs de 6play passent en moyenne 1h
sur la plateforme par jour en 2022
6play affiche la plus forte progression des plate-
formes en un an : +6% en un an

56% de l’audience de 6play est âgée de moins 

de 50 ans 

Près de 450 marques AVOD ont été mises en ligne 
cette année 
Près de 40% des utilisateurs de la plateforme sont 
consommateurs d’inédits, avec un temps passé sur 
la plateforme en progression de +31% en un an

6play est leader des 
plateformes gratuites en 
temps passé par utilisateur 

6play est la plateforme 
la plus affinitaire auprès 
des moins de 50 ans 

L’enrichissement de l’offre 
de 6play est plébiscité par 
les utilisateurs 
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 ... t’en as plein et ça coûte rien 


