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LE NOUVEAU STUDIO DIGITAL DES MILLENNIALS

“ COMMUNIQUEZ DIFFÉREMMENT ”



DÉVELOPPEMENT 
Le Groupe M6 poursuit son développement dans 
la création de contenus pour les Millennials en créant 
GOLDEN NETWORK, le 1er studio digital entièrement 
dédié à cette génération. Réunissant les meilleurs 
talents de demain, la mission de GOLDEN NETWORK 
est de divertir les Millennials avec des contenus toujours 
plus innovants.

PIONNIER 
Véritable pionnier auprès de cette génération, 
le Groupe M6 a créé dès 2012 sa chaîne d’humour 
GOLDEN MOUSTACHE, qui rassemble désormais 
plus de 2,7 millions d’abonnés sur YouTube, le 1er 

collectif sur l’humour en nombre de vues. En 2014, le 
Groupe M6 investit un nouveau terrain d’expression 
et de découvertes avec ROSE CARPET, le 1er collectif 
Beautytainment aux 1  million d’abonnés.

SAVOIR-FAIRE 
Ce savoir-faire unique, GOLDEN NETWORK le met 
également au service des marques avec des dispositifs 
originaux et créatifs, multi-récompensés à de nombreux 
Trophées et Grand Prix.



CASSER LES MÉTHODES CLASSIQUES DE PROMOTION



L’ensemble des équipes créatives 
travaillant sur des contenus à destination 
des Millennials sont réunies dans ce studio, 
placé sous la direction d’Adrien Labastire. 
Ce dernier reportera à Thomas Valentin, 
Vice-Président du Directoire en charge 
des Antennes et des Contenus.

GOLDEN NETWORK a pour vocation 
la production de contenus multisupports : 
plateformes digitales vidéos, réseaux 
sociaux et sites internet mais aussi 
télévision. Son appartenance au Groupe 
M6 lui permettra de combiner puissance 
digitale et télévisuelle en créant 
des synergies entre les différents médias, 
suivant ainsi les Millennials tout au long 
de leur consommation média. 

“ UNE NOUVELLE 
ENTITÉ DE PRODUCTION 
MULTIPLATEFORME 
AU COEUR DES 
CONTENUS DU GROUPE M6 ” EN

TI
TÉ

ADRIEN LABASTIRE THOMAS VALENTIN





Avec 6 marques, GOLDEN NETWORK 
est capable de créer des communautés 
digitales puissantes et couvre l’ensemble 
du spectre Millennials avec des contenus 
pluriels et complémentaires (Humour, 
Lifestyle, Divertissement, Musique, Danse). 

“ GOLDEN NETWORK, 
UNE CRÉATIVITÉ 
RECONNUE AU SERVICE 
DE SES COMMUNAUTÉS 
MAIS AUSSI 
DES ANNONCEURS ”
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6 MARQUES
COMPLÉMENTAIRES 

20 CHAÎNES 
COMMERCIALISÉES

57 MILLIONS 
DE VIDÉOS VUES PAR MOIS

50 TALENTS 
AVEC QUI NOUS TRAVAILLONS 
RÉGULIÈREMENT

GOLDEN
NETWORK
C’EST : 13 M 

D’ABONNÉS

9 M 
DE FOLLOWERS

5 M 
DE FANS

4 M 
DE FOLLOWERS



Ce qui fait l’identité de GOLDEN NETWORK, 
c’est avant tout la créativité et l’innovation 
avec par exemple :

- Le 1er film dédié au web “ Les Dissociés ” 
(4,7 millions de vues),

- Les WEB COMEDY AWARDS la première 
cérémonie de récompense des talents 
du web,

- La co-création de VIDÉO CITY, le plus 
grand salon de Youtubeurs en France,

- La campagne contre le e-harcèlement 
ROSE CARPET “ Liker c’est déjà harceler ”. 

Cette créativité est aussi mise au service 
des annonceurs avec des opérations 
de “ Brand Content ” plusieurs fois 
récompensées : Break the Internet pour 
la Fondation Nicolas Hulot, Hair Force 14 
ou encore le Faux leak de Brice 3.

Au niveau publicitaire, cette créativité 
s’exprime à travers un écosystème 
de production complet et premium 
présent sur toutes les plateformes vidéos 
et sociales qui comptent pour les Millennials.
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“ UNE CRÉATIVITÉ 
AU SERVICE 
DU PUBLIC 
ET DES MARQUES ”





“ DES MOYENS RENFORCÉS, 
DE NOUVEAUX TALENTS, 
DE NOUVELLES CHAÎNES 
DE NOUVEAUX TERRITOIRES  
ET UN PARTENARIAT STRUCTURANT ”NOU

VEA
UTÉ

S

DE NOUVEAUX TALENTS POUR 
SON PÔLE LIFESTYLE BEAUTÉ
Horia, le phénomène beauté sur YouTube 
avec 1,6 million d’abonnés et 1,1 million sur 
Instagram rejoint GOLDEN NETWORK. 

Invitée régulière du collectif ROSE CARPET, 
Sophie Riche intègre également le network.

Lancement de la saison 2 de VLOGGIST, la 
chaîne mode et beauté à destination des 
femmes de plus de 25 ans : un tout nouveau 
girlsband avec les bloggeuses Safia Vendôme 
(754 000 abonnés Instagram) et Caroline 
de WhatTheTruck qui rejoignent Margot 
de YouMakeFashion (203 000 abonnés 
instagram).

DES MOYENS RENFORCÉS
Pour mener à bien cette mission, 
GOLDEN NETWORK investit de nouveaux 
locaux en plein cœur de Paris, avec 
un studio de production de 1 200 m2 
et une équipe de 30 collaborateurs dont 
une équipe commerciale dédiée au sein 
de M6 UNLIMITED.



HORIA

“ Je m’appelle Horia, j’ai 21 ans, et je suis 
originaire de Valenciennes. J’ai commencé 
ma chaîne le 21 avril 2012 sur Youtube, 
sous le nom de “ UnMondeAuFéminin ”. 
Le but principal de ma venue sur Youtube 
est le partage. Je recherchais une 
communauté ayant les mêmes centres 
d’intérêts que moi. Et en quelques mois, 
la famille des Horianeuses et Horianeurs 
est née ! Aujourd’hui, nous sommes plus 
de 1  600 000 à partager nos coups 
de coeurs, nos bons plans, mais pas que ! 
Des conseils plus personnels sont aussi 
échangés sur ma chaîne désormais 
renommée “ HORIA… ”

“ DE NOUVEAUX TALENTS 
POUR SON PÔLE 
LIFESTYLE BEAUTÉ ”



UNE NOUVELLE CHAÎNE D’HUMOUR
MULTIPRISE, c’est la nouvelle chaîne d’humour 
regroupant Freddy Gladieux, Aurélien Prévaut et Anis 
Aaram. MULTIPRISE c’est le résultat de la rencontre 
électrique d’auteurs de talents qui sévissent 
chez GOLDEN MOUSTACHE et BANGUMI. Décalé, dans 
la veine de SURICATE, ce nouveau collectif est en route 
pour devenir la nouvelle référence humour sur YouTube. 

DE NOUVEAUX TERRITOIRES
Fort de son savoir-faire de production 
à destination des Millennials et de ses 
premières réussites pour les chaînes 
du Groupe M6, GOLDEN NETWORK 
produit des émissions de télévision pour 
d’autres chaînes et d’autres plateformes :

“ Golden Moustache fait son cinéma ” 
pour Comédie +, un programme 
de sketches parodiques pour le Festival de 
Cannes.

“ Allons Enfants, portrait d’une jeunesse 
qui se bouge ” pour France 4, 
un documentaire qui dresse un portrait 
positif de la jeunesse française.

De nouveaux projets créatifs seront aussi 
développés pour des plateformes SVOD et 
des opérateurs Télécoms.

GOLDEN SLOT 
Au niveau publicitaire, ces nouveautés viennent 
renforcer la synergie entre la télévision et le digital.
Le GOLDEN SLOT est une offre sur-mesure incluant 
la production d’un programme court par GOLDEN 
NETWORK avec ses talents digitaux et une diffusion 
en prime time sur W9, ainsi que sur tous les supports 
médiatiques du Groupe M6.



UN PARTENARIAT STRUCTURANT

GOLDEN NETWORK annonce son partenariat avec 
STYLEHAUL, le network leader mondial sur les vidéos 
Beauté et Mode. Chaque mois, STYLEHAUL réunit 
autour de ses talents et de ses chaînes plus de 500 
millions d’individus passionnés de mode et de tendances, 
générant 2,2 milliards de vidéos vues par mois.

Par ce partenariat global, GOLDEN NETWORK 
et STYLEHAUL collaboreront de manière étroite pour 
proposer des dispositifs digitaux premium et “ brand 
safe ” aux annonceurs français. Les actifs et savoir-faire 
des deux networks pourront être mis en commun pour 
des opérations de brand content : les talents d’écriture 
et de production, l’animation de communautés 
et des égéries françaises ou internationales.

GOLDEN NETWORK et STYLEHAUL font partie 
du RTL GROUP, le leader mondial de la vidéo online 
avec 26 milliards de vidéos vues par mois, également 
leader en France avec 510 millions de vidéos vues 
par mois.



Afin de soutenir le lancement de Golden 
Network, M6 PUBLICITÉ lance son think 
tank dédié aux Millennials.

Ce nouveau rendez-vous incontournable 
proposera des sessions thématiques 
et s’adressera aux marketeurs curieux 
de déchiffrer les codes de cette génération.
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NOS CHAÎNES 
DIGITALES
GOLDEN MOUSTACHE / ROSE CARPET / 

VLOGGIST /COVER GARDEN / DOT MOVE /



GOLDEN MOUSTACHE
LE 1er COLLECTIF HUMOUR SUR LE WEB



“ PRODUCTION 
DE 100 VIDÉOS PAR 
AN RÉCOMPENSÉES 
PAR PLUSIEURS 
GRANDS PRIX. ”

“ LES MEILLEURS 
TALENTS COMIQUES 
DU MOMENT. ”

“ DES CRÉATIONS 
ADAPTÉES 
À L’AUDIENCE. ”

“ UN LABORATOIRE 
DE NOUVEAUX 
FORMATS. ”

5 MILLIONS D’ABONNÉS NON DÉDUPLIQUÉS



ROSE CARPET
LE COLLECTIF BEAUTÉ LE PLUS PUISSANT



2 MILLIONS D’ABONNÉS NON DÉDUPLIQUÉS

“ YOUTUBEUSES 
SANDRÉA, PERFECT 
HONESTY, ELSA 
MAKEUP, CLARA 
MARZ, LOLA DUBINI 
ET YOKO NAIL ART. ”

“ UN TON FRAIS 
ET BEAUCOUP 
DE FUN. ”

“ COUPS DE COEUR 
MODE ET BEAUTÉ. ”

“ ASTUCES DIY 
ET BONS PLANS. ”



VLOGGIST
LA CHAÎNE LIFESTYLE DES FEMMES + 25 ANS



“ UN TRIO DE CHOC 
ET DE CHARME QUI N’A 
PAS FROID AUX YEUX. ”

“ PÉTILLANT 
ET INSPIRANT. ”

“ LA MODE, LA BEAUTÉ, 
LE BIEN-ÊTRE MAIS AUSSI 
TOUT CE QUI TOUCHE 
LES FEMMES AU QUOTIDIEN. ”

“ VLOGGIST SAISON 2 :
SUCCÈS POUR LE 
LANCEMENT, + 100% 
D’AUDIENCE EN UN AN.”



COVER GARDEN
LE PREMIER COLLECTIF DE REPRISES MUSICALES EN FRANCE



“ LES COVER GARDEN 
PARTAGENT LEUR 
PASSION POUR 
LA MUSIQUE AVEC 
LA BONNE HUMEUR 
QU’ON LEUR CONNAÎT. ”

“ COVERS, MEDLEYS 
ET AUTRES MASHUPS. ”



DOT MOVE
LA CHAÎNE POUR LES AMOUREUX DE LA DANSE



“ ÉLÉGANTE, ÉMOUVANTE, 
DRÔLE OU SPECTACULAIRE. ”

“ LA DANSE COMME 
MOYEN DE RACONTER 
DES HISTOIRES. ”

“ LA DANSE EST 
UN VECTEUR UNIVERSEL 
DE COMMUNICATION 
QUI NE CONNAIT 
PAS DE FRONTIÈRES. ”



CONTACT PRESSE M6 PUBLICITÉ :

CONTACT PRESSE M6 GROUPE :

François-Xavier Williamson
francois-xavier.williamson@m6.fr
01 41 92 28 49

Adélaïde Stella
adelaide.stella@m6.fr
01 41 92 61 36


